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Nieuczciwa konkurencja —
wyjasnienie pojec:
konsument i przedsi¢biorca, reklama,
czyn nieuczciwej konkurencji

Konkurencja uwazana jest w ekonomii za podstawe wolnego rynku. Nie
oznacza to jednakze, ze kazde konkurencyjne zachowanie sprzyja rozwojowi
wolnego rynku. Zdarzaja si¢ bowiem takie praktyki rynkowe, ktére co prawda
majac nominalnie znamiona konkurencji, w istocie swojej jednakze — bezpo-
$rednio lub posrednio — zagrazaja lub naruszaja rozwoj wolnego rynku. Stad
istnieje potrzeba ochrony wolnego rynku przed tego typu szkodliwymi czynami,
a w konsekwencji potrzeba reglamentacji prawnej ,,anty-wolnorynkowe;j” kon-
kurencji. W prawie polskim uregulowanie tego zagadnienia nastapito w ustawie
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Prawidlowa wyktadnia i stosowanie tej
ustawy wymaga zapoznania si¢ z jej podstawowymi pojeciami, w szczegolnosei

Z pojeciami ,,przedsigbiorca” i ,,czyn nieuczciwej konkurencji”.

Przedsi¢biorca

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji okreslajac krag podmiotéw do
ktérych jest skierowana — tzw. zakres podmiotowy — wprowadza w art. 2 defini-
cj¢ prawng (legalna) przedsigbiorcy.

Definicja przedsi¢biorcy

Przedsigbiorcami, w rozumieniu ustawy, sa osoby fizyczne, osoby prawne
oraz jednostki organizacyjne niemajace osobowosci prawnej, ktore prowadzac,
chociazby ubocznie, dziatalno$¢ zarobkowa lub zawodowsq uczestnicza w dzia-

falnosci gospodarczej.

W s$wietle powyzszej definicji za przedsigbiorcg moga by¢ uznane 3 katego-
rie podmiotow:

a. osoby fizyczne,
b. osoby prawne,
c. jednostki organizacyjne niemajace osobowosci prawnej.
Katalog podmiotéw mogacych by¢ uznanych za przedsigbiorcéw zostat za-
tem ujety szeroko. Objete nim zostaly bowiem nie tylko podmioty posiadaja-
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ce zdolno$¢ prawna w rozumieniu KC, a wigc: osoby fizyczne, osoby prawne
i jednostki organizacyjne niebgdace osobami prawnymi, ktérym ustawa przyzna-
je zdolno$¢ prawna, lecz rdwniez jednostki organizacyjne nie posiadajace tego
przymiotu. Oznacza to, m.in. ze takze spotki cywilne — jako jednostki organi-
zacyjne ktorym ustawa nie przyznaje zdolnosci prawnej — moga by¢ uznane za

przedsigbiorcéw w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Jednakze samo bycie jednym z tych trzech podmiotéw nie jest wystarcza-
jace dla uzyskania statusu przedsigbiorcy w rozumieniu ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji. Powotana ustawa wymaga, aby podmiot ten ponadto
uczestniczyt w dziatalnosci gospodarczej prowadzac, chociazby ubocznie, dzia-
falno$¢ zarobkowa Iub zawodowa.

Blizszym wyjasnieniem definicji legalnej przedsigbiorcy zajat si¢ Sad Naj-
wyzszy w uzasadnieniu wyroku z dn. 22.10.2003 r. (Sygn. Akt II CK 161/02,
opubl. OSNC 2004/11/186). Wyrazit w nim poglad, ze ,,Ustawa o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji postuguje si¢ niewatpliwie szerszym pojeciem przed-
sigbiorcy, obejmujac nim osoby fizyczne i prawne oraz organizacje, ktore pro-
wadzac dziatalnos¢ zarobkowa lub zawodowa, uczestniczg w dziatalnosci go-
spodarczej. Przede wszystkim zwraca wigc uwage odrdznienie podmiotéw
prowadzacych dziatalnos¢ zarobkowa od podmiotéw prowadzacych dziatalnosé
zawodowa. Dziatanie w celu osiagnigcia zysku (zarobkowe) nie jest konieczng
przestanka zakwalifikowania okreslonego podmiotu jako przedsigbiorcy [...].
Przedsigbiorcami w rozumieniu tego przepisu moga wigc takze by¢ podmioty
prowadzace dziatalno$¢ zawodowa, nie w celu osiagnigcia zysku. Oczywiscie,
owo dziatanie, aby miato charakter ,,zawodowy”, musi odpowiadac okreslonym
cechom (statos¢, ciggtos¢, organizacja). Chociaz wige przedmiotem ustawy jest
zapobieganie i zwalczanie nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci gospodarczej
(art. 1), to pojecie tej dziatalnosci w rozumieniu ustawy nie jest nierozerwal-
nie zwiazane z dziataniem nastawionym na osiagnigcie zysku. [...] zauwazy¢
nalezy, ze art. 2 postuguje si¢ pojgciem ,,uczestniczenia” w dziatalnosci gospo-
darczej, a wigc pojeciem znaczeniowo pojemnym. Okreslony podmiot moze za-
tem, prowadzac dziatalno$¢ zawodowaq uczestniczy¢ w dziatalnosci gospodar-
czej, chociaz nie dziala dla zarobku. Uczestniczenie w obrocie gospodarczym
moze polegaé¢ na réznych zachowaniach, ktore moga mie¢ wpltyw na biezace
albo przyszte wyniki dziatalnos$ci przedsigbiorcow lub interesy klientow. O tym,
czy takie uczestnictwo wystepuje, decyduje nie tylko wola danego podmiotu,
ale przede wszystkim obiektywna ocena charakteru i rozmiaru jego dziatania.
Cechy te mogg powodowacé, ze dany podmiot, sam nie dziatajac w celu osiagnig-
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cia zysku, oddziatywuje na okreslona sfer¢ gospodarcza. [...] Zauwazy¢ przy
tym nalezy, ze w pi$miennictwie dostrzega si¢, iz chociaz ustawa o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji nie jest objeta dziatalnos¢ o charakterze charytatywnym
(kulturalnym, religijnym, politycznym), to moze ona przybrac¢ posta¢ obejmuja-
ca prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w celu zaspokajania lub wspomagania
celéw statutowych danej organizacji, ktorej nie mozna z géry wykluczy¢ z kregu
dziatania ustawy.”

W $wietle powotanych pogladow SN wynika, ze definicja legalna ,,przed-
sigbiorcy” na gruncie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ma cha-
rakter odrgbny i autonomiczny wzgledem innych definicji przedsigbiorcy
w obowiazujacym prawie, w szczegdlnosci zas wzgledem definicji opisanej
w art. 43' KC. Przy czym pordwnanie tychze definicji wskazuje, ze na grun-
cie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ma ona szerszy zakres ani-
zeli w Kodeksie cywilnym. Oznacza to, ze na potrzeby stosowania ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji o zakwalifikowaniu danego podmiotu do
krggu przedsigbiorcow rozstrzygajace znaczenie majq zapisy tej ustawy, a nie
innych ustaw, w szczegolnosci zapisy Kodeksu cywilnego.

Konsument

Rzecz ma si¢ jednakze inaczej, jezeli chodzi o wyjasnienie pojecia ,.kon-
sument”. Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie tylko nie zawiera
definicji legalnej konsumenta, ale — co wigcej — poza jednym przypadkiem (art.
17a) w ogodlne w swej tresci nie postuguje si¢ tym pojeciem. Na gruncie usta-
wy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji spotykamy si¢ natomiast z pojeciem
»Klient”, ktére jednakze nie jest w tej ustawie wyjasnione (zdefiniowane). Poje-
ciem ,.konsument” postuguje si¢ natomiast Kodeks cywilny, ktoéry ponadto w art.
2! zawiera jego definicj¢ legalna.

Definicja konsumenta

Za konsumenta uwaza si¢ osobe fizyczng dokonujgca czynnosci prawnej
niezwigzanej bezposrednio z jej dzialalno$cia gospodarcza lub zawodowa.

Definicja ta ma podstawowe znaczenie dla catego systemu prawa prywatne-
g0, w szczegolnosci zas prawa cywilnego, jednakze ma ona swoje zastosowanie
takze w obszarze prawa publicznego. Na gruncie bowiem ustawy o ochronie
konkurencji i konsumentdw definicja legalna ,.,konsumenta” z Kodeksu cywilne-
go ma bezposrednie zastosowanie takze przy stosowaniu przepisow tej ustawy
(art. 4 pkt. 19). Podobna sytuacja ma miejsce na gruncie ustawy o przeciwdzia-
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faniu nieuczciwym praktykom rynkowym (art. 2 pkt. 2). Wydaje si¢ w zwiazku
z tym, ze terminy ,klient” i ,konsument” w sensie prawnym nalezy uznac¢ za
tozsame.

Czyn nieuczciwej konkurencji

Nieuczciwa konkurencja zostat opisana w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji — w art. 3 zawarta jest jej definicja legalna. Oznacza to, ze w sensie
prawnym za nieuczciwa konkurencj¢ uznawany jest tylko taki czyn, ktdry miesci
si¢ w tej definicji prawnej.

Definicja czynu nieuczciwej konkurencji

Czynem nieuczciwej konkurencji jest dzialanie sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami, jeZeli zagraza lub narusza interes innego przedsie-
biorcy lub klienta.

Zacytowana powyzej definicja jest na tyle ogdlna, ze jej stosowanie w prak-
tyce moze stwarza¢ trudnosci w odpowiedzi na pytanie — jakie zachowanie jest,
a jakie nie jest czynem nieuczciwej konkurencji. Stad celem ograniczenia tych
niedogodnosci w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji wymienione
1 opisane zostaly najbardziej typowe, powtarzajace si¢ czyny stanowiace nie-
uczciwa konkurencji. Jest to tzw. katalog czynow nieuczciwej konkurencji (art.
3 ust. 2 ustawy).

Katalog czynéw nieuczciwej konkurencji

a. wprowadzajace w btad oznaczenie przedsigbiorstwa,

o

. falszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego towaréw
albo ustug,
. wprowadzajace w btad oznaczenie towarow lub ustug,
. naruszenie tajemnicy przedsi¢biorstwa,
. naktanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy,
nasladownictwo produktow,
. pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie,

50 o o o

. utrudnianie dostgpu do rynku,

—-

przekupstwo osoby petniacej funkcje¢ publiczna,
nieuczciwa lub zakazana reklama,

. organizowanie systemu sprzedazy lawinowe;j,

=

prowadzenie lub organizowanie dziatalnosci w systemie konsorcyjnym.
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Wyliczenie to nie ma charakteru wyczerpujacego, lecz tylko przyktadowy. Za
czyn nieuczciwe]j konkurencji moze by¢ wigc uznane takze inne zachowanie, nie
wymienione co prawda w tym katalogu, jednakze spetniajace warunki okreslone
w wyzej zacytowane] definicji legalnej. Ponadto ustawa o zwalczaniu nieuczci-
wej konkurencji opisuje czyny nieuczciwej konkurencji, ktdre nie sa wprost wy-
mienione we wspomnianym katalogu (art. 15b, art. 17a, art. 17d).

Opis czynéw nieuczciwej konkurencji

Wprowadzajace w blad oznaczenie przedsi¢biorstwa

Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie oznaczenie przedsigbiorstwa,
ktére moze wprowadzi¢ klientéw w blad co do jego tozsamosci, przez uzywanie
firmy, nazwy, godta, skrétu literowego Iub innego charakterystycznego symbolu
wczesniej uzywanego, zgodnie z prawem, do oznaczenia innego przedsigbior-
stwa.

Jezeli oznaczenie przedsigbiorstwa nazwiskiem przedsigbiorcy moze wpro-
wadzi¢ klientéw w blad co do tozsamosci z innym przedsigbiorstwem, ktore
wczesniej uzywato podobnego oznaczenia, przedsigbiorca ten powinien podjaé
srodki majace na celu usunigcie niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad osob
trzecich. Na zadanie zainteresowanego sad wyda orzeczenie nakazujace przed-
sigbiorcy, ktory pdzniej zaczal uzywac tego oznaczenia, podjecie stosownych
srodkow zapobiegajacych, polegajacych w szczegdlnosci na wprowadzeniu
zmian w oznaczeniu przedsigbiorstwa, ograniczeniu zakresu terytorialnego uzy-
wania oznaczenia lub jego uzywaniu w okreslony sposéb.

Jezeli wskutek likwidacji, podziatu lub przeksztatcenia przedsigbiorstwa
powstanie watpliwos¢, ktdry z przedsigbiorcow ma prawo uzywaé oznaczenia
przedsigbiorstwa zlikwidowanego, podzielonego lub przeksztatconego, nalezy
ustali¢ takie oznaczenia, ktore zapobiegng wprowadzeniu w btad osob trzecich.
W razie sporu sad, na zadanie zainteresowanego przedsigbiorcy, ustali oznacze-
nia przedsigbiorstw, uwzgledniajac interesy stron oraz inne okoliczno$ci sprawy.

Falszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego
towarow albo ustug.

Czynem nieuczciwej konkurencji jest opatrywanie towarow lub ustug fatszy-
wym lub oszukanczym oznaczeniem geograficznym wskazujacym bezposrednio
albo posrednio na kraj, region lub miejscowos¢ ich pochodzenia albo uzywanie
takiego oznaczenia w dziatalnosci handlowej, reklamie, listach handlowych, ra-
chunkach lub innych dokumentach.
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Jezeli towar lub ustuga w miejscu pochodzenia korzysta z ochrony, a z po-
chodzeniem z okreslonego regionu lub miejscowosci sa zwigzane ich szczegdlne
cechy lub wlasciwosci, czynem nieuczciwej konkurencji jest falszywe lub oszu-
kancze uzywanie takich chronionych oznaczen geograficznych i chronionych
nazw pochodzenia. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze uzywanie tych
oznaczen i nazw nawet z dodatkiem ,,rodzaj”, ,,typ”, ,,metoda” albo réwnoznacz-

nym.

Wprowadzajace w blad oznaczenie towar6éw lub uslug

Czynem nieuczciwe] konkurencji jest takie oznaczenie towarow lub ustug
albo jego brak, ktére moze wprowadzic¢ klientow w blad co do pochodzenia,
ilosci, jakosci, sktadnikow, sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwosci zasto-
sowania, naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech towaréw albo ustug,
a takze zatajenie ryzyka, jakie wiaze si¢ z korzystaniem z nich. Czynem nieuczci-
wej konkurencji jest rowniez wprowadzenie do obrotu towaréw w opakowaniu
mogacym wywota¢ skutki okreslone powyzej, chyba ze zastosowanie takiego

opakowania jest uzasadnione wzgledami technicznymi.

Naruszenie tajemnicy przedsi¢biorstwa

Przez tajemnicg przedsigbiorstwa rozumie si¢ nieujawnione do wiadomosci
publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsigbior-
stwa lub inne informacje posiadajace wartos¢ gospodarcza, co do ktorych przed-

sigbiorca podjat niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci.

Czynem nieuczciwej konkurencji jest przekazanie, ujawnienie lub wyko-
rzystanie cudzych informacji stanowiacych tajemnicg przedsigbiorstwa albo ich
nabycie od osoby nieuprawnionej, jezeli zagraza lub narusza interes przedsig-
biorcy. Wymogi powyzsze stosuje si¢ rowniez do osoby, ktora Swiadczylta prace
na podstawie stosunku pracy lub innego stosunku prawnego - przez okres trzech
lat od jego ustania, chyba ze umowa stanowi inaczej albo ustat stan tajemnicy.
Nie stosuje si¢ ich natomiast wobec tego, kto od nieuprawnionego nabyt, w do-
brej wierze, na podstawie odptatnej czynnosci prawnej, informacje stanowiace
tajemnice przedsigbiorstwa. Sad moze zobowigza¢ nabywce do zaplaty stosow-
nego wynagrodzenia za korzystanie z nich, nie dhuzej jednak niz do ustania stanu

tajemnicy.
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Naklanianie do rozwiazania lub niewykonania umowy

Czynem nieuczciwej konkurencji jest naktanianie osoby $wiadczacej na
rzecz przedsigbiorcy pracg, na podstawie stosunku pracy lub innego stosunku
prawnego, do niewykonania lub nienalezytego wykonania obowiazkow pracow-
niczych albo innych obowiazkéw umownych, w celu przysporzenia korzysci so-
bie lub osobom trzecim albo szkodzenia przedsigbiorcy.

Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze naktanianie klientow przedsie-
biorcy lub innych 0s6b do rozwiazania z nim umowy albo niewykonania lub nie-
nalezytego wykonania umowy, w celu przysporzenia korzysci sobie lub osobom

trzecim albo szkodzenia przedsigbiorcy.

Wymogdw powyzszych nie stosuje si¢ do podejmowanych przez zwiazki za-

wodowe dziatan zgodnych z przepisami o rozwiazywaniu sporow zbiorowych.

Nasladownictwo produktéow

Czynem nieuczciwej konkurencji jest nasladowanie gotowego produktu, po-
legajace na tym, ze za pomoca technicznych srodkéw reprodukc;ji jest kopiowa-
na zewngtrzna postac¢ produktu, jezeli moze wprowadzi¢ klientéw w btad co do

tozsamosci producenta lub produktu.

Nie stanowi czynu nieuczciwe]j konkurencji nasladowanie cech funkcjonal-
nych produktu, w szczego6lnosci budowy, konstrukeji i formy zapewniajacej jego
uzytecznos¢. Jezeli nasladowanie cech funkcjonalnych gotowego produktu wy-
maga uwzglednienia jego charakterystycznej formy, co moze wprowadzi¢ klien-
tow w btad co do tozsamosci producenta lub produktu, nasladowca jest zobowia-

zany odpowiednio oznaczy¢ produkt.

Pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie

Czynem nieuczciwej konkurencji jest rozpowszechnianie nieprawdziwych
lub wprowadzajacych w blad wiadomosci o swoim lub innym przedsigbiorcy
albo przedsigbiorstwie, w celu przysporzenia korzysci lub wyrzadzenia szkody.
Wiadomosciami tymi sg nieprawdziwe lub wprowadzajace w btad informacje,

w szczegolnosci o:

osobach kierujacych przedsigbiorstwem;
wytwarzanych towarach lub §wiadczonych ustugach;
stosowanych cenach;

e e op

sytuacji gospodarczej lub prawne;.
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Rozpowszechnianiem powyzszych wiadomosci jest rowniez postugiwanie
sie:
a. nieprzyshugujacymi lub niescistymi tytutami, stopniami albo innymi infor-
macjami o kwalifikacjach pracownikow;
b. nieprawdziwymi atestami;
nierzetelnymi wynikami badan;

d. nierzetelnymi informacjami o wyrdznieniach lub oznaczeniach produktow
lub ushug.

Utrudnianie dost¢pu do rynku

Czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsigbiorcom

dostepu do rynku, w szczegolnosci przez:

a. sprzedaz towarow lub ustug ponizej kosztow ich wytworzenia lub §wiad-
czenia albo ich odprzedaz ponizej kosztow zakupu w celu eliminacji innych
przedsigbiorcow;

b. naktanianie oséb trzecich do odmowy sprzedazy innym przedsigbiorcom
albo niedokonywania zakupu towardéw lub ushug od innych przedsigbior-
cow;

¢. rzeczowo nieuzasadnione, zréznicowane traktowanie niektorych klientow;

d. pobieranie innych niz marza handlowa optat za przyjecie towaru do sprze-
dazy;

e. dzialanie majace na celu wymuszenie na klientach wyboru jako kon-
trahenta okreslonego przedsigbiorcy lub stwarzanie warunkéw
umozliwiajacych podmiotom trzecim wymuszanie zakupu towa-
ru lub ustugi u okre$lonego przedsigbiorcy, a w szczegoélnosci na:

e ograniczeniu w istotny sposob lub wylaczeniu mozliwo-
$ci dokonywania przez klienta zakupu u innego przedsigbiorcy;

* stworzeniu sytuacji powodujacych posrednio lub  bezpo-
Srednio narzucenie klientom przez podmioty trzecie konieczno-
$ci dokonania zakupu u danego przedsigbiorcy lub u przedsigbiorcy,
z ktérym dany przedsigbiorca pozostaje w zwiazku gospodarczym;

* emisji, oferowaniu oraz realizacji znakdéw legitymacyjnych podlega-
jacych wymianie na towary lub ustugi oferowane przez jednego przedsie-
biorce lub grupe przedsigbiorcow pozostajacych w zwiazku gospodarczym,
w okolicznosciach wskazanych wyzej w pkt. 1 lub 2.

Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze utrudnianie matym przedsigbior-
com, dostgpu do rynku przez sprzedaz towardéw lub ustug w obiektach handlo-
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wych o powierzchni sprzedazy powyzej 400 m? po cenie nieuwzgledniajacej
marzy handlowej. Czyn taki nie stanowi utrudniania dost¢pu do rynku matym
przedsigbiorcom, jezeli sprzedaz jest dokonywana w ramach:

a. wyprzedazy posezonowej, dokonywanej dwa razy w roku na koniec sezonu
letniego 1 zimowego, trwajacej kazdorazowo nie dtuzej niz miesiac;

b. wyprzedazy ze wzgledu na uptywajacy termin przydatnosci towaréw do
spozycia lub uptywajaca dat¢ minimalnej trwatosci;

c. likwidacji obiektu handlowego, o ile sprzedaz taka trwa nie dluzej niz
3 miesiace od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o likwi-
dacji tego obiektu, a w przypadku likwidacji wszystkich obiektéw handlo-
wych przedsigbiorcy w zwiazku z zaprzestaniem przez niego dziatalnos$ci
handlowej - nie dhuzej niz rok.

Natomiast utrudnianiem dostgpu do rynku matym przedsigbiorcom jest row-
niez:
a. emitowanie oraz realizacja znakow legitymacyjnych podlegajacych wymia-
nie na towary lub ustugi, oferowanych ponizej ich wartosci nominalne;j;
b. emitowanie oraz realizacja znakdw legitymacyjnych podlegajacych wymia-
nie na towary lub ustugi o cenie przewyzszajacej warto$¢ nominalng znaku.

Przekupstwo osoby pelniacej funkcje¢ publiczna

Czynem nieuczciwej konkurencji polegajacym na przekupstwie osoby pel-
nigcej funkcje publiczng jest okreslone w art. 229 Kodeksu karnego zachowanie
osoby fizyczne;j:

a. bedacej przedsigbiorca;

b. dzialajacej na rzecz przedsigbiorcy w ramach uprawnienia do jego repre-
zentowania albo podejmowania w jego imieniu decyzji lub wykonywania
nad nim kontroli;

c. dzialajacej na rzecz przedsigbiorcy, za zgoda osoby, o ktorej mowa w pkt. b.

Nieuczciwa lub zakazana reklama

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie zawiera definicji legalnej
reklamy, chociaz w swej tresci postuguje si¢ tym pojeciem. Z legalng definicja tego
pojecia spotykamy si¢ natomiast w art. 4 pkt. 6 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Definicja reklamy

Reklamg jest kazdy przekaz, niepochodzacy od nadawcy, zmierzajacy
do promocji sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug,
popierania okreslonych spraw lub idei albo osiagni¢cia innego efektu poza-
danego przez reklamodawce, nadawany za oplatg lub inna forma wynagro-
dzenia.

Czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegdlnosci:

®

reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiaja-
ca godnosci cztowieka;

b. reklama wprowadzajaca klienta w btad i mogaca przez to wptynaé na jego
decyzje co do nabycia towaru lub ustugi,

c. reklama odwotujaca si¢ do uczué klientdw przez wywotywanie lgku, wyko-
rzystywanie przesadoéw lub tatwowiernosci dzieci,

d. wypowiedz, ktéra, zachgcajac do nabywania towaréw lub ustug, sprawia
wrazenie neutralnej informacji,

e. reklama, ktora stanowi istotng ingerencje¢ w sfer¢ prywatnosci, w szczegol-
nosci przez ucigzliwe dla klientéw nagabywanie w miejscach publicznych,
przesylanie na koszt klienta niezaméwionych towaréw lub naduzywanie
technicznych $rodkéw przekazu informacji.

Przy ocenie reklamy wprowadzajacej w btad nalezy uwzgledni¢ wszystkie
jej elementy, zwlaszcza dotyczace ilosci, jakosci, sktadnikow, sposobu wykona-
nia, przydatnosci, mozliwosci zastosowania, naprawy lub konserwacji reklamo-
wanych towardw lub ustug, a takze zachowania si¢ klienta.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwe]j konkurencji zawiera natomiast definicj¢
legalng reklamy pordwnawczej. Zalicza bowiem ten rodzaj reklamy — w $cisle
okreslonych przypadkach — do czyndéw nieuczciwej konkurencji.

Definicja reklamy poréwnawczej

Reklama umozliwiajaca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta
albo towarow lub ustug oferowanych przez konkurenta.

Reklama poréwnawcza stanowi czyn nieuczciwej konkurencji tylko wtedy,
jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami. Nie jest zas sprzeczna z dobrymi
obyczajami, jezeli tacznie spetnia nastgpujace warunki:

a. nie jest reklama wprowadzajaca w blad (o ktdrej mowa wyzej),

b. w sposob rzetelny i dajacy si¢ zweryfikowaé na podstawie obicktywnych
kryteriow poréwnuje towary lub ustugi zaspokajajace te same potrzeby lub
przeznaczone do tego samego celu,
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w sposdb obiektywny porownuje jedna lub kilka istotnych, charaktery-
stycznych, sprawdzalnych i typowych cech tych towardéw i ustug, do ktd-
rych moze naleze¢ takze cena,

d. nie powoduje na rynku pomytek w rozrdéznieniu miedzy reklamujacym
a jego konkurentem, ani miedzy ich towarami albo ustlugami, znakami to-
warowymi, oznaczeniami przedsigbiorstwa lub innymi oznaczeniami od-
rézniajacymi,

e. nie dyskredytuje towardw, ustug, dziatalnosci, znakéw towarowych, ozna-
czen przedsigbiorstwa lub innych oznaczen odrdzniajacych, a takze oko-
licznosci dotyczacych konkurenta,

f. w odniesieniu do towardw z chronionym oznaczeniem geograficznym lub
chroniong nazwa pochodzenia odnosi si¢ zawsze do towarow z takim sa-
mym oznaczeniem,

g. nie wykorzystuje w nieuczciwy sposob renomy znaku towarowego, ozna-
czenia przedsigbiorstwa lub innego oznaczenia odrézniajacego konkurenta
ani tez chronionego oznaczenia geograficznego lub chronionej nazwy po-
chodzenia produktéw konkurencyjnych,

h. nie przedstawia towaru lub ustugi jako imitacji czy nasladownictwa towa-
ru lub ustugi opatrzonych chronionym znakiem towarowym, chronionym
oznaczeniem geograficznym lub chroniona nazwa pochodzenia albo innym
oznaczeniem odrozniajacym.

W sytuacji, gdy reklama poréwnawcza zwigzana z oferta specjalna powinna
woweczas, w zalezno$ci od jej warunkdw, jasno i jednoznacznie wskazywac date
wygasniecia tej oferty lub zawiera¢ informacjeg, ze oferta jest wazna do czasu
wyczerpania zapasu towardw badz zaprzestania wykonywania ustug, a jezeli
oferta specjalna jeszcze nie obowiazuje, powinna wskazywaé rowniez date, od

ktérej specjalna cena lub inne szczegodlne warunki oferty begda obowiazywaty.

Czynu nieuczciwej konkurencji w postaci nieuczciwej lub zakazanej reklamy
dopuszcza si¢ nie tylko przedsigbiorca na rzecz, ktérego reklam jest nadawana,
ale réwniez agencja reklamowa albo inny przedsigbiorca, ktory reklame opra-
cowat.

Organizowanie systemu sprzedazy lawinowej

Czynem nieuczciwej konkurencji jest organizowanie systemu sprzedazy la-
winowej, polegajacego na proponowaniu nabywania towardw lub ustug poprzez
sktadanie nabywcom tych towardw lub ustug obietnicy uzyskania korzysci ma-

terialnych w zamian za naklonienie innych oséb do dokonania takich samych
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transakcji, ktére to osoby uzyskatyby podobne korzysci materialne wskutek na-
ktonienia kolejnych oséb do udzialu w systemie.

Zachowanie takie nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji, jezeli przy or-
ganizowaniu systemu sprzedazy spetnione zostana nastgpujace warunki:

a. korzysci materialne uzyskiwane z uczestnictwa w systemie sprzedazy po-
chodza ze $rodkéw uzyskiwanych z zakupu lub ze sprzedazy dobr i ustug
po cenie, ktdrej warto$¢ nie moze razaco przekraczac rzeczywistej wartosci
rynkowej tych dobr i ustug;

b. osoba rezygnujaca z udziatu w systemie sprzedazy ma prawo do odprzedazy
organizatorowi systemu za co najmniej 90 % ceny zakupu wszystkich na-
bytych od organizatora nadajacych si¢ do sprzedazy towardéw, materiatdéw
informacyjno-instruktazowych, probek towarow lub zestawdw prezentacyj-
nych zakupionych w przeciagu 6 miesi¢cy poprzedzajacych datg zlozenia
rezygnacji organizatorowi systemu sprzedazy.

Prowadzenie lub organizowanie dzialalno$ci w systemie konsorcyjnym

Czynem nieuczciwej konkurencji jest prowadzenie dziatalnosci gospo-
darczej polegajacej na zarzadzaniu mieniem gromadzonym w ramach grupy
z udziatem konsumentdéw utworzonej w celu finansowania zakupu praw, rzeczy
ruchomych, nieruchomosci lub ustug na rzecz uczestnikéw grupy (system kon-
sorcyjny). Czynem nieuczciwej konkurencji jest rowniez organizowanie grupy
z udziatem konsumentéw w celu finansowania zakupéw w systemie konsorcyj-
nym, o ktérym mowa wyzej. Aktualnie ta szczegdtowa definicja nie znajduje si¢
juz w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (w art. 17 e), lecz ustawie
o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym (art. 2 pkt. 10 w zw.
z art. 10).

Inne czyny nieuczciwej konkurencji

Czynem nieuczciwej konkurencji jest wytwarzanie, import, dystrybucja,
sprzedaz, najem lub oddawanie do uzywania pod innym tytutem prawnym oraz
posiadanie, w celach zarobkowych, urzadzen niedozwolonych, w rozumie-
niu przepisow o ochronie niektorych ustug swiadczonych droga elektroniczng
opartych lub polegajacych na dostgpie warunkowym. Czynem nieuczciwej kon-
kurencji jest takze instalacja, serwis lub wymiana urzadzen niedozwolonych,
w celach zarobkowych, oraz wykorzystywanie przekazu informacji handlowej
do promoc;ji tych urzadzen lub zwiazanych z nimi ushug.
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Czynem nieuczciwej konkurencji jest sprzedaz konsumentom towarow lub
ustug potaczona z przyznaniem wszystkim albo niektérym nabywcom towarow
lub ustug nicodptatnej premii, w postaci towaréw lub ustug odmiennych od sta-
nowiacych przedmiot sprzedazy. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji
sprzedaz, o ktdrej mowa wyzej, jezeli premie stanowia towary lub ushugi:

a. o niewielkiej wartosci lub probki towaru;
wygrane w loteriach promocyjnych, organizowanych na podstawie przepi-
sow o grach hazardowych, lub konkursach, ktérych wynik nie zalezy od
przypadku.

Czynem nieuczciwe] konkurencji jest wprowadzanie do obrotu przez sieci
sklepoéw dyskontowych towaréw w ilosci przewyzszajacej 20 % wartosci obro-
tow z markami stanowiacymi wlasno$¢ wtasciciela sieci lub podmiotéw zalez-
nych.
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